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ELEMENTS SOCIO-HISTORIQUES SUR LES RESEAUX SOCIAUX DU WEB 2.0

1979 : « newsgroups »
1988 : chat portals
1997 « Six degrees » - premier réseau social (avec profils, échanges d'informations et d'amis)
2001 : Wikipedia, encyclopédie collaborative

2004 : Facebook (d'abord seulement pour les étudiants de Harvard)

2005 : Youtube, Reddit
2006 : Twitter

2009 : WhatsApp L
2010 : Instagram (images) LES RESEAUX SOCIAUX
2013 : Vine (vidéo)...

2.2 milliards Facebook
1.5 milliard YouTube

snapchat

187 millions

106 millions

250 millions

* Les professionnels sont aussi présents sur les réseaux sociaux. + 95% des entreprises (> 10 salariés)
présentes par un site web et 85% sur les réseaux sociaux, principalement pour développer I'image de
leur entreprise, commercialiser leurs produits et recruter du personnel.

* Apparition vers 2006 des blogueurs professionnels, les premiers influenceurs, sponsorisés par les
entreprises, puis aprés 2014-2015, apparition des « influenceuses », principalement sur les réseaux
sociaux.

* Domaines principaux : beauté, mode, gastronomie, culture.
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ELEMENTS SOCIO-HISTORIQUES SUR LES RESEAUX SOCIAUX DU WEB 2.0

Role actif des internautes : la simplicité et linteractivité des nouveaux outils numériques permettent de
s'approprier massivement et intuitivement les nouvelles fonctionnalités et potentialités de la toile.

Révolution numérique: tout domaine en est concerné (médias — de la presse a la télévision, du cinéma a
'industrie musicale —, relations interpersonnelles, loisirs, éducation — formation en ligne ouverte a tous/cours en
ligne ouvert et massif, jeux sérieux).

Culte de la vitesse aussi bien dans la composante de la diffusion et de la propagation d'une information que
dans celle de la nature des mots mémes repris sur les différentes chaines d‘information et compressés en 280
caracteres maximum.

Mots vs infographies, photos, vidéos (plus d’engagement sur Facebook et Twitter).

Nouvelles maniéres d’'interagir et communiquer (emojis, gifs, memes).

Projet «Vos pouces pour la science», Université Catholique de Louvain




TERMINOLOGIE AMENAGEE VS TERMINOLOGIE SPONTANEE

Travaux terminologiques réalisés :

- Vocabulari de les xarxes socials : coordonné par le TERMCAT de Barcelone, il comprend 155 termes relatifs aux différents

réseaux sociaux, particulierement Facebook et Twitter. Chaque terme figure dans six langues romanes (catalan, espagnol —
variantes d’'Espagne et du Mexique —, francais, galicien, italien et portugais — variantes du Portugal et du Brésil) avec les indicatifs
de grammaire correspondants, ainsi qu‘en anglais. Les définitions sont en catalan et, dans certains cas, également en espagnol.
Lexique des médias sociaux : réalisé par le Bureau de la traduction, il a été récemment mis a jour et augmenté et comprend 468
notions, soit pres de 200 notions de plus que la version de 2013. Le Lexique comprend des termes en anglais et en francais et fait
partie de la base terminologique du Gouvernement du Canada Termium.
Vocabulaire des techniques de I'information et de la communication : version revue et augmentée par rapport a la version de
2009, il a été publiée I'année derniére par la Délégation générale a la langue francaise et aux langues de France. Le Vocabulaire
comprend 850 termes et définitions concernant des notions nouvelles dont la plupart n‘avaient pas encore de désignation en
francais, ce vocabulaire s’adressant a un trés grand nombre de citoyens étant donnée la pénétration des techniques prises en
considération dans la vie quotidienne de tout individu. B | U — allool w2
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De blogueuse sur Instagram a influenceuse désormais
L el millionnaire que les marques s'arrachent, 1'Ttalienne a créé
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Décryptage : les influenceuses
font-clles la mode ?

Mannequins 2.0, influenceuses

digitales, instagram(m)euse:
influencer marketing




ETUDE OUTILLEE DES INNOVATIONS LEXICALES LIEES AUX RESEAUX SOCIAUX : PLATEFORME NEOVEILLE

Neoveille est le résultat d'un projet collaboratif entre trois partenaires francais (LIPN-RCLN, UMR 7030
CNRS, CLILLAC-ARP EA 3967, HTL UMR 7597 CNRS) et plusieurs groupes de recherche internationaux,
financé de 2015 a 2017 par les fonds IDEX.

Le projet visait notamment a :

* mettre en place une plateforme multilingue de veille et de suivi des néologismes a partir de
corpus contemporains dynamiques de trés grande taille dans sept langues (francais, grec, polonais,
tcheque, portugais du Brésil, chinois et russe) ;

* mettre en oeuvre des algorithmes et programmes pour détecter automatiquement les néologismes
de forme ;

* utiliser cette plateforme pour mener une étude des emprunts (notamment mais pas exclusivement
anglicismes) dans les différentes langues ;

* utiliser cette plateforme pour étudier la notion d‘innovation sémantique et pour proposer de
nouvelles procédures d'identification des nouveaux emplois.

La plateforme est aujourd’hui accessible, comprenant une partie publique et une partie privée pour
I'édition des données : www.neoveille.org.



http://www.neoveille.org/

ETUDE OUTILLEE DES INNOVATIONS LEXICALES LIEES AUX RESEAUX SOCIAUX : PLATEFORME NEOVEILLE
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Cette architecture reproduit au plus prés le flux langue-discours, en prévoyant une alimentation continue du systéme en discours
(corpus web), ainsi que des processus de traitements (automatiques et manuels, ces derniers étant a la suite des premiers, mais en
retour informant les traitements automatiques suivants) aboutissant a créer une mémoire linguistique active, sous forme de dictionnaires
(carrés verts) et d'un espace de stockage des corpus bruts et annotés (moteur de recherche).

Le systeme combine également I'analyse automatique et la validation manuelle, les deux s'informant mutuellement
automatique propose des candidats néologismes, sur la base de différents algorithmes ; |'expertise manuelle permet de corriger les

erreurs des processus automatiques, qui sont automatiquement reversés dans les processus automatiques.
7
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ETUDE OUTILLEE DES INNOVATIONS LEXICALES LIEES AUX RESEAUX SOCIAUX : LES INNOVATIONS
LEXICALES

Le succes indéniable des réseaux sociaux se manifeste par la profusion des innovations lexicales basées sur les noms propres
désignant les plateformes de réseaux sociaux :

* dérivations par morphémes grammaticaux (nom et verbe) ;
* affixations proprement dites (morphologie productive) ;

* compositions ;
*

troncations (qui aboutissent a la création de fracto-lexemes).

facebook twittor instagram snapchat

n
M : Intégration morphologique tw(eeli)i(s) (n) Instas (n) snapchater (v)
* Twitter et instagram (morphdme flexionnel) tweet-er (v) instagram(m)er (v) snapchat(s) (n) >

les plus productifs snap(s)
* Dénomination réguliere

des acteurs San tWIttO( )’ Intégration a la morphologie facebookeur(eus |twitteur(euse) instagram{m)eur(euse) snapchat(tjeur(euse | youtubeur(euse)

* Ag| i ) uctive (affixes, fracto- e) , . - ) )
Désignation du « message » z::m ‘e :ormm o Ivesteriiouse) instagram()- iser /isation, youtubing

el facebookien(ne) L nstagramm-able, nstagramm- | snappeur(euse)
troncation facebooking, tweeting, anti-tweet, demi-tweet, [ snapchat(tlien(ne)
anti-facebook, non-tweet, auto-tweet, pseudo- anbe
* 111 4 facebookisme, |tweet, tweet-esque, tweet-able, napchat
Apparition d'un - prn Bl | uapari

fracto-lexéme insta-

2 Live(-)tweet(s) , live-tweet-er, Blogueuse-instagrameuse, Snapcode,

AdaptatIO—Pin des emprunts macro-tweeting, acrostweet, foodistas-instagrammeuses, | snapshot, snapbot,
. faketweet, faux-tweet, quote- acteur-réalisateur- fitsnapeuse,

* twitte r/ tweet tweet, top-tweet, subtweet instagrameur, préte-a- voyageur-

: instagrammer, instameal, snapchatteur

instagram(m) instagir, instafood. instapoéte,

instastory, instaphoto, instaclip,

instapreneur, instadog,

instabrand, instagrami,

instabookeuse

Troncation => fracto-lexéme Insta-

+ désignation abrégé du
message spécifique




ETUDE OUTILLEE DES INNOVATIONS LEXICALES LIEES AUX RESEAUX SOCIAUX : EVOLUTIONS
FREQUENCIELLES

Evolution de la fréquence des innovations lexicales des réseaux sociaux.

Une autre caractéristique remarquable de ces innovations lexicales (IL) concerne leur diffusion. En régle générale, les IL émergent mais
ne se diffusent pas, 75% des IL ne dépassant pas une fréquence de 50 occurrences sur une période temporelle de deux semaines
(Cartier et al., 2018).

De ce point de vue, les IL des réseaux sociaux sont présents, depuis plus ou moins longtemps (Twitter, Facebook et Youtube étant
implantés depuis environ 2010), et ont connu un succes depuis 2015. Apparition plus tardive des dérivés a base instagram (2015, et
surtout depuis 2017).

Evolution fréquencielle par domaine

Presse féminine (180)

Sport (80}

Economie (8)

Hgh Tech (6)




ETUDE OUTILLEE DES INNOVATIONS LEXICALES LIEES AUX RESEAUX SOCIAUX : EVOLUTIONS
FREQUENCIELLES

—— =

Evolution fréquencielle par journaux
* journaux féminins

* presse people

* journaux a origine anglo-saxonne




ETUDE OUTILLEE DES INNOVATIONS LEXICALES LIEES AUX RESEAUX SOCIAUX ; INFLUENCEUR/
INFLUENCEUSE

Définition (Wikipedia)
Un influenceur est une personne active sur les réseaux sociaux qui, par son statut, sa position ou son exposition médiatique, est capable d'étre
un Relais d'opinion influencant les habitudes de consommation dans un but marketing.

Les influenceurs sont sollicités par les marques, les entreprises afin d’améliorer leur communication ainsi que dans le cadre d'actions
publicitaires. Les influenceurs travaillent majoritairement sur les réseaux sociaux influencant de nombreux « followers » a travers leur compte
Instagram ou encore leur chaine YouTube.

Rapide historique

* notion de leader d’opinion, relais d’opinion

* apparition des premiers influenceurs a partir de 2002 (blogueurs professionnels),
appelés leaders d'opinion (Le monde 2006).

* dans les années 2010, début de l'utilisation des influenceurs des médias sociaux
par les marques

* implantation de la notion d'influenceur (calque) vers 2010-2012

* apparition des instagirls (Vogue, Sept. 2014) : mannequins utilisant les réseaux
sociaux (principalement les photos) dans un but d'autopromotion - Kendal Jenner,
Gigi Hadid, Karlie Kloss, Cara Delevingne, etc. ) Vi -

AN THE CLQmEs'o;‘_m

" lé?'

Blogueuse depuis 2007, Gala parle comme une vraie
businesswoman. Elle totalise prés de 700.000 followers sur

M Technologies

e Instagram, mais assure que son blog reste son point d'ancrage.
"Blog, page Facebook et compte Instagram se complétent a la

15 blogueurs leaders d'opinion sur la toile perfection, et souvent les clients signent pour les trois. Les mots-
Lt Monde - M

clefs apparaissent sur le blog, faciles a retrouver grace a Google.

Sur Instagram, c'est I'immédiat qui importe, ce qui est en train

de se passer, la, maintenant."
e —




ETUDE OUTILLEE DES INNOVATIONS LEXICALES LIEES AUX RESEAUX SOCIAUX : ORGANISATION DU
CHAMP SEMANTIQUE DES INFLUENCEURS

- blogueur(/euse) (professionnel(le) est le terme historique pour désigner les personnes utilisant des blog(ues), outil de
base de l'influenceur.

- influenceurs/leader d’opinion/relais d’opinion sont les premiers termes apparus (dés 2010-2011) pour désigner le réle.
- influenceuse(s) apparait a partir de 2014.
- instagirl(s), de méme.

bogueseMc (1018
bloguewr/Ne (843

)
(422)
Ne (403)
(302)

blogususesNc (237)
-c'm/Nc (158

DiogusLsa/Ad) (137)
Ebloguenr/Ad (62)
Bbiogueisesad (57)

rfluenceuse/Ad) (26)

instageis/Ne (22)
rstagiieNe (19)
Infuenceusa/Nc (18)
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blogueuse /blogueur/blogueurs/blogueuses les plus employés, avec une domination du féminin MAIS le réle d’influence n’est pas
une caractéristique intrinséque + hésitation entre deux orthographes (blogueur - bloggeur)

principales constructions :

(_ ADJ/Nc/Np) : mode, people, beauté, star, fitness, culinaire, anticorruption, (nationalité)

(ADJ _) : célebre, jeune, influent, charismatique, fameux, joli, ambitieux, populaire...




ETUDE OUTILLEE DES INNOVATIONS LEXICALES LIEES AUX RESEAUX SOCIAUX : ORGANISATION DU
CHAMP SEMANTIQUE DES INFLUENCEURS

| Mowmmssame sy | | St 00000000000O0O|
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- a noter |es constructions fréquentes réle d'influenceur/euse/profession d'influenceur/euse

Collocations les plus fréquentes :
- influenceur(s) : fameux, réseau social, marque, entreprise, américain, artiste, célébrité, marketing, journaliste
- influenceuse(s) : mannnequin, star, beauté, mode, blogueuse, hashtag, Biotherm

Constructions les plus typiques :

influenceur(s) :

(_ ADJ) - officiel, digital, virtuel, actuel, autoproclamé, culturel, sportif, anonyme, vidéo, (nationalités)

influenceuse(s) :
(_ ADJ) - virtuel, officiel, digital, culturel, lifestyle, mode, beauté, bankable, influencable (sic), Instagram (nationalités)
(ADJ _) : autre, jeune, éniéme, grande, amie, vrai, nouvelle, vraie-fausse

Instagirl : encore becp d’emplois métalinguistique (mise en exergue, glose)




ETUDE OUTILLEE DES INNOVATIONS LEXICALES LIEES AUX RESEAUX SOCIAUX : ORGANISATION DU
CHAMP SEMANTIQUE DES INFLUENCEURS

Distribution par domaine/journaux et évolution temporelle (influenceur/euse)

—_—

196)
Informatique (75)
Sport (25)

Industrie (15)

’ Economie (14)
Langue des jeunes (12)

High Tech (8)

Samé (4)

Politique (4)




NEOLOGIE COMMUNICATIVE: LE «<PLACEMENT PRODUIT SUR INSTAGRAM»

A partir de Néoveille: Néologie communicative qui s’insére dans le

o / o oy s
NOM INSTAGRAMERS domaine d’activités de la mode pour la vente des
INSTAGRAMS produits ou des services sur une grande échelle.
INSTAGRAM(M)EUR Marketing d’influence: réalisation de campagnes
INSTAGRAM(M)EUSE

INSTAGRAMMISATION

INSTAGRAMMERIE , ) .
SN STty oA b T influentes sur le web et les réseaux sociaux.

ADJECTIF  |(ULTRA-/SUPER-)INSTAGRAM(M)ABLE Concept de «placement produit sur Instagrams:

VERBE INSTAGRAMISER stratégie par laquelle un instragrammeur fait
INSTAGRAMMER
JEUX DE INSTAGRAMI . ) X .
MOTS PRETE-A-INSTAGRAMMER produit contre rémunération ou avantage.

FOODISTAS-INSTAGRAMEUSES

de communication permettant & une marque de
diffuser de lI'information par le biais de personnes

figurer en bonne position au sein d'une photo un

[1] « D'apres The Independent, qui relaie cette étude, deux tiers des personnes affirment que l'instagrammabilité (3 quand I'entrée
dans le Larousse?) de leur lieu de vacances est leur critére de choix numéro 1, bien plus que les perspectives culturelles de la ville, les
festivités proposées ou le prix de |'alcool. Les hommes seraient encore plus soucieux que les femmes de pouvoir réussir de beaux
clichés Instagram ». (Slate.fr)

[2] « Du coup, on a jusqu’au 27 juin 2018 pour visiter ce lieu éphémére, ultra-instagramable... Vous comptez y aller ? Dites nous,
dans les commentaires ! ». (Biba)

[3] « Pour plaire au plus grand nombre, Snapchat a donc décidé de s’instagramiser et de se facebookiser ». (L'Express)

[4] « Si la Stan Smith connait alors un tel succés c’est parce que, mieux que les autres, elle instagramise instantanément vos pieds,
les propulsant dans une dimension qui semble a la fois passée et intemporelle, offrant a vos déplacements ce grain historique qui
leur manquait ». (Slate.fr)

[5] « Veni, vidi, instagrami au musée. Les musées également proposent des cartes coupe-file avec acces illimité aux collections
permanentes ». (20minutes)

[6] «Un babyfoot dans I'entrée, des fleurs dans la kitchenette et des cit i

SOignée, préte'é'instagrammer... et é accuei”ir Ies Caméras des touriste C'est quoi ce besoin d'instagrammer nos cadeaux ?
[7] « C'est la nouvelle appli des foodistas-instagrameuses : I'applicati-.. - - oo cccoic copoc o oo os oo




NEOLOGIE COMMUNICATIVE: LE DISCOURS DE LA COMMERCIALISATION

A partir de Néoveille:

INFLUENCEUSE- : . 2 2 2 , e
INFLUENCEUSE-MODEUSE (COMPOSITION) Termlnologle spontanee creee pour de5|gner

MODEUSE | ..
es nouveaux leaders d’opinion du
MICRO-INFLUENCEUSE (PREFIXATION) MICRO-INFLUENCEUSE numérique qui sont capables d’affecter les

MINI-INFLUENCEUSES (PREFIXATION) MINI-INFLUENCEUSES comportements d’achat a travers la tenue
d’un blog ou d’un compte sur un des

réseaux sociaux de tendance, accompagnés

d’une activité sociale intense et d’une forte
MICRO-INFLUENCEURS (PREFIXATION) MICRO-INFLUENCEURS exposition médiatique.

E-INFLUENCEURS (FRACTO-COMPOSITION) E-INFLUENCEURS

SUPER-INFLUENCEURS (PREFIXATION) SUPER-INFLUENCEURS

ULTRA-INFLUENTS (PREFIXATION) ULTRA-INFLUENTS

[1] « Les micro-influenceuses ont par exemple pris le pas sur les influenceuses les plus importantes, car elles sont
trés précises, et censément plus honnétes et authentiques que des starlettes de téléréalité idiotes, au public trop
large. Déja que nombre d'influenceurs du Web échappaient a la connaissance et a la vigilance des parents | Avec
les micro-influenceurs, |'affaire va sérieusement se corser ». (L'Express)

[2] « Ces “e-influenceurs” nationaux et internationaux vont avoir tout un week-end pour découvrir les nouvelles
tendances beauté et surtout profiter de Nice et ses environs. Avec quelques photos a la clé sur Instagram... Des
photos qui seront “likées” des centaines de milliers de fois ». (Nice Matin)

[3] « Un marketing d'influence qui s'opére sans surprise en majorité sur Instagram et a destination de la génération
Y : les millennials sont visés par prés de 76 % de ces opérations. |l obéit toutefois a de nouvelles régles. Les
marques délaisseraient en effet de plus en plus les méga influenceurs, soit ceux disposant de plus de 501.000
abonnés, pour se tourner vers les “micro-influenceurs” ». (Grazia)




